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ABSTRAK

Haritsa Sakha. 2015. Fitnes center merupakan pusat kebugaran yang melakukan kegiatan dalam ruangan
dengan menawarkan kegiatan olahraga dari yang tidak menggunakan alat sampai yang menggunakan alat-alat mahal
dan canggil diantaranya bertujuan berprestasi. Pengantar karya Proyek Akhir Grafis ini berjudul “Brand Identity
Ksatria GYM”. . Adapun permasalahan yang dikaji adalah bagaimana membuat rancang Brand identity yang tepat
secara konsep, desain, dan ide kreatif sehingga inform esan, tersampaikan secara komunikatif. Brand identity
merupakan suatu identitas yang merupakan representasi de _- erusahaan tersebut dan Ksatria gym sendiri
tidak mempunyai Brand ldentity yang.dapat di sampaikan ke \ yarakat, karena peran Brand identity
merupakan penunjang utama untuk m enalkan tempat tersebut kep kungan masyarakat luas. Ksatria gym

| L endukung visi, misi. Kesimpulannya

dengan Branding ini pada akhirr T hususnya pada para konsumen agar
: dan kesetiaan mereka. Branding ini

g dimiliki gym ini untuk dijadikan
ding yang dibuat antara lain : disain
, id card pegawai, kartu member, dan

akan terus menerus dibentuk
perusahaan besar dan mamp
logo, seragam pegawai, ka
juga berupa media informas
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ABSRACT

Haritsa Sakha. 2015 Fitnes center is a indoor activities which offering sports activities that didn’t use
toolsl until use expensive tools and aimed to achievement. Introduction to Graphic Final Project work is titled
"Brand Identity Knight GYM". , The issues examined are how to make the right design Brand identity is the concept,
design, and creative ideas so that information conveyed messages communicatively. Brand identity is an identity
that is a representation of the vision and mission o 1 d the Knights gym itself does not have a Brand
Identity that can be conveyed to the public, bec entity is the primary support for introducing
such facilities to the wider communi ze visual media needed to process the
introduction of this program to suppo \ this Branding can ultimately continue

i ially 0 : e by building their trust and loyalty.
Branding will continuously forme i . of its potential to be used as a gym is
a great company and able bers ith simi anies. 2ated include: logo design, employee
uniforms, business cards, sig S ] i id card, membership card, and also
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