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“PENGARUH EFEKTIVITAS DAN KONTRIBUSI PEMUNGUTAN 

PAJAK REKLAME TERHADAP PENDAPATAN ASLI DAERAH” 

(Studi Kasus pada Dinas Pelayanan Pajak Kota Bandung) 

 

ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui tingkat efektivitas dan kontribusi 

pemungutan Pajak Reklame, serta pengaruhnya terhadap Pendapatan Asli Daerah 

baik secara parsial maupun simultan dari variabel efektivitas pemungutan Pajak 

Reklame, kontribusi pemungutan Pajak Reklame, dan Pendapatan Asli Daerah 

pada Dinas Pelayanan Pajak Kota Bandung. 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode eksplanatori. Pengujian statistik 

menggunakan regresi linear berganda, dimana pengaruh parsial diuji dengan 

menggunakan uji t dan pengaruh simultan diuji dengan menggunakan uji F. 

Dari hasil perhitungan menunjukkan bahwa efektivitas pemungutan Pajak 

Reklame tergolong sangat efektif. Hasil perhitungan kontribusi pemungutan Pajak 

Reklame memberikan kontribusi dengan kriteria sangat kurang terhadap 

Pendapatan Asli Daerah. 

Berdasarkan hasil analisis data dengan bantuan Eviews 8 menunjukkan bahwa 

hasil pengujian hipotesis secara parsial maupun simultan membuktikan bahwa 

efektivitas dan kontribusi pemungutan Pajak Reklame mempunyai pengaruh yang 

signifikan terhadap Pendapatan Asli Daerah. Koefisien determinasi menunjukkan 

66,7%, yang artinya 66,7% Pendapatan Asli Daerah dipengaruhi oleh efektivitas 

dan kontribusi pemungutan Pajak Reklame. Sedangkan sisanya 33,3% Pendapatan 

Asli Daerah dipengaruhi oleh faktor-faktor lain diluar penelitian ini. 

Saran bagi pemerintah Kota Bandung  yaitu menggali potensi Pajak Reklame, 

melakukan pengawasan terhadap pelaksanaan pemungutan Pajak Reklame, dan 

dapat meningkatkan pelayanan dalam hal birokrasi perizinan. Serta saran bagi 

peneliti selanjutnya yaitu dapat meneliti faktor lain yang lebih berpengaruh , dan 

dapat menambahkan indikator ekonomi lainnya. 

 

 

Kata kunci: Efektivitas, Kontribusi, dan Pendapatan Asli Daerah. 
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“INFLUENCE THE EFFECTIVENESS AND CONTRIBUTION 

COLLECTION TAX ON BILLBOARDS TO REVENUE REGION” 

 

(Survey Study at Dinas Pelayanan Pajak Kota Bandung) 

 

ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to assess the effectiveness and contribution of the 

poll tax billboards, and the effect on local tax revenues either partially or 

simultaneously of variable effectiveness of the poll tax Billboard, contribution to 

the poll tax billboard, and the local revenue to Dinas Pelayanan Pajak in the area 

of Bandung city.. 

The method used in research is explanatorymethods.  The test statistic using 

multiple linear regression, in which the partial effect used is t-test and the 

simultaneous effect used isF-test. 

The results obtained by calculating show that effectivenessof the poll tax 

billboardclassified as very effective. The result of the calculating of the 

contribution of the poll tax billboard contribution with very less criteria tothe 

localrevenue. 

Based on the results of data analysis using Eviews indicate that the partial 

results of hypothesis testing (t-test) or simultaneously (F-test) to prove that the 

effectiveness and contribution to the poll tax billboard having the significant 

influence to the local revenue. The coefficients of determination indicate showed 

66,7%, which means that 66,7% of local revenue is influenced by effectiveness 

and contribution of the poll tax billboard. Meanwhile, the remaining 33,3% of 

local revenue is influenced by other factors beyond the scope of this research. 

A suggestion for government of Bandung, to seek the potential of advertisment 

tax, and can improve the bureaucracy of licensing. Suggestionalso follows for 

the next researcher, to research another factor that will be more impactful, and 

can expand another economical indicator. 
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