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Yang bertanda tangan di bawah ini :
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Tempat Tanggal Lahir
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: Denise Jonathan Ahmad Sungkar

: A212u049

: Bandung, 19 Juni 1994

Menyatakan bahwa slaipsi yang be{udul "Pengaruh Brand Image ( Citra Merk

) dan Reputasi Universitas Terhadap Minat masuk calon Mahasiswa

Widyatama u adalahbenar hasil karya sendiri, apabila tidak terbukti demikian,

saya bersedia menerima segala sanksi yang telah ditetapkan.
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