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ABSTRAK

“Pengaruh Corporate Social Responsibility Terhadap Laba Perusahaan (Studi
Empiris pada Perusahaan Manufaktur Sektor Tekstil dan Garment yang

Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Tahun 2011 – 2013)”

CSR (Corporate Social Responsibility) merupakan salah satu kewajiban
yang harus dilaksanakan oleh perusahaan sesuai dengan isi pasal 74 Undang-
Undang Perseroan Terbatas (UUPT) yang terbaru, yakni UU Nomor 40 Tahun
2007. Melalui Undang-Undang ini, industri wajib untuk melaksanakannya.
Dengan penerapan CSR diharapkan perusahaan akan memperoleh legitimasi
sosial dan akan memaksimalkan laba dalam jangka panjang.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian
explanatory. Metode penelitian ini bertujuan menelaah kausalitas antar variabel
yang menjelaskan suatu fenomena tertentu. Dengan teknik pengambilan sampel
yang digunakan dalam teknik non random sampling adalah metode purposive
sampling, yakni perusahaan manufaktur sektor tekstil dan garment yang listed di
Bursa Efek Indonesia (BEI) pada tahun 2011-2013. Data yang digunakan
diperoleh dari laporan keuangan dan laporan tahunan (annual report).

Model regresi yang digunakan yaitu analisis regresi linier sederhana.
Metode pengujian hipotesis yang digunakan dalam penelitian ini adalah korelasi
pearson product moment, koefisien determinasi dan uji statistik t.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa corporate social responsibility
terhadap laba perusahaan berdasarkan penelitian analisis regresi sederhana dari
hasil output SPSS 20.0 diperoleh dari perbandingan thitung dengan ttabel adalah H1

diterima dimana thitung (-0.231) <ttabel (2.22814), dan dapat ditarik kesimpulan
bahwa corporate social responsibility tidak berpengaruh terhadap laba perusahaan
selama kurun waktu 3 tahun.
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ABSTRACT

EFFECT CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY TO PROFIT
COMPANY

(Empirical Study on Manufacturing Companies Textile and Garment
SectorListed in Indonesia Stock Exchange Year 2011-2013)

CSR (Corporate Social Responsibility) is one of the obligations that must
be implemented by the company in accordance with the contents of article 74 of
Law Company Limited (Company Law) the latest, namely Law No. 40 of 2007.
Through this legislation, the industry is obliged to carry it out. With the
implementation of CSR is expected the company will gain social legitimacy and
will maximize profits in the long run.

The method used in this research is an explanatory research method. This
methods aims to examine the causality between the variables that explain a
particular phenomenon. With the sampling techniques used in non-random
sampling technique is purposive sampling method, the manufacturing companies
textile and garment sector companies listed in Indonesia Stock Exchange (IDX) in
2011-2013. The data used were obtained from financial statements dan annual
reports.

The regression model used is a simple linear regression analysis.
Hypothesis testing methods used in this study is the Pearson product moment
correlation, coefficient of determination and statistical test t.

The results showed that the corporate social responsibility of the
company's profit based on the research of simple regression analysis of the results
obtained from the output SPSS 20.0 tcount comparison with H1 t table is acceptable
where tcount(-0.231) < ttable(2.22814), and it can be concluded that the effect of the
corporate social responsibility is no effect on the company's profit for the period
of 3 years.
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