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Segala puji dan syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa, yang telah memberikan 

berkat-Nya, sehingga tugas akhir yang berjudul “Strategi Komunikasi dan Upaya Pemasaran 

Hotel Baltika Bandung Untuk Meningkatkan Jumlah Pengunjung” ini dapat penulis 

selesaikan dengan baik. Tugas akhir ini merupakan salah satu syarat kelulusan Program Studi 

Diploma III Jurusan Bahasa Jepang, Fakultas Bahasa Universitas Widyatama. 
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6. Kepada Ayah danIbu yang selalu memberikan doa dan dukungan moril dan 

materil hingga dapat terselesaikannya tugas akhir ini. 

7. Kakak-kakak dan adik-adik kandung yang selalu memberikan dukungan dan 
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Hidayat yang selalu memberikan doa dan semangat. 

9. Senpai, Kouhai, HIMANIKA, terimakasih atas doa dan dukungan yang diberikan. 
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