ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah kualitas produk,
promosi penjualan, dan citra merek berpengaruh terhadap keputusan pembelian di
Toko Dian Kosmetik Bandung. Faktor-faktor yang diuji dalam penelitian ini
adalah kualitas produk, promosi penjualan, dan citra merek sebagai variabel
independen. Sedangkan keputusan pembelian sebagai variabel dependen. Metode
penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode verifikatif. Populasi
dalam penelitian ini adalah konsumen yang berbelanja di Toko Dian Kosmetik
Bandung dengan jumlah rata-rata perbulan sebanyak 143 orang. Teknik penentuan
sampel yang digunakan yaitu teknik probablllty sampling dengan metode simple
random sampling, serta mengg mus slovin sehingga sampel yang
nalisis yang digunakan adalah
dan simultan menunjukan
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ABSTRACT

This research aims to find out whether product quality, sales promotions
and brand image influence purchasing decisions at the Dian Cosmetic Shop in
Bandung. The factors tested in this research are product quality, sales promotion,
and brand image as independent variables. Meanwhile, purchasing decisions are
the dependent variable. The research method used in this research is the
verification method. The population in this study were consumers who shopped at
the Dian Cosmetics Shop in Bandung with an average monthly number of 143
people. The sampling technique used was a probability sampling technique with a
simple random sampling me ovin formula so that the sample
obtained was 105 cons d used is logistic regression
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