ABSTRAK

Perancanagan ini bertujuan untuk mengeksplorasi potensi video promosi sebagai
alat efektif dalam memperkenalkan dan mempromosikan kegiatan
ekstrakurikuler basket di SMAN 23 Bandung. Melalui pendekatan
kualitatif,Perancangan ini memiliki konsep, strategi, dan dampak penggunaan
video promosi dalam meningkatkan partisipasi siswa dalam kegiatan
ekstrakurikuler basket. Temuan menunjukkan bahwa video promosi memiliki
potensi besar dalam menarik minat siswa, memperkuat citra positif kegiatan
ekstrakurikuler basket, dan meningkatkan partisipasi dalam kegiatan tersebut.
Dengan memanfaatkan elemen visual, narasi yang menarik, dan pendekatan
kreatif, video promosi dapat menciptakan ikatan emosional dengan audiens
potensial dan membangkitkan rasa_.ingin tahu mereka terhadap kegiatan
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ABSTRACT

This research aims to explore the potential of promotional videos as an effective
tool in introducing and promoting basketball extracurricular activities at
SMAN 23 Bandung. Through a qualitative approach, this study examines the
concept, strategies, and impact of using promotional videos in increasing
student participation in basketball extracurricular activities. The findings
indicate that promotional videos have significant potential in attracting student
interest, strengthening the positive image of basketball extracurricular
activities, and increasing participation in these activities. By leveraging visual
elements, engaging narratives, and creative approaches, promotional videos
can create emotional connections with potential audiences and stimulate their
curiosity about basketb ar_ activities. Furthermore, this
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