VIDEO PROMOSI KONTEN DIGITAL CIHAMPELAS WALK MALL
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ABSTRAK

Abstrak ini membahas tentan onten digital yang dibuat untuk

memperkenalkan Ciham at perbelanjaan terkemuka di
Kota Bandung, Indg juan untuk mengajak para
penonton untuk 2lanja, hiburan, dan kuliner

Dalam video prc 3 menarik Cihampelas Walk
Mall, video i otl ten ; omo spesial yang diadakan
secara berkala i s Wa ; an penonton kesempatan untuk
menikmati pe isti i

Tidak hanya me faS|I|tas dan layanan yang disediakan, video ini juga
menekankan tenta ja-bagi para pengunjung.

Dengan adanya video promosi konten digital ini, diharapkan dapat memberikan
gambaran lengkap tentang Cihampelas Walk Mall dan menjadi dorongan bagi para
penonton untuk mengunjungi dan menikmati berbagai fasilitas yang disajikan.
Diharapkan juga dapat meningkatkan kesadaran dan minat masyarakat untuk
memilih Cihampelas Walk Mall sebagai destinasi belanja dan hiburan utama di
Kota Bandung.

Kata Kunci: Cihampelas Walk Mall, video promosi, konten digital, pusat
perbelanjaan, hiburan,
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ABSTRACT

This abstract discusses digi otienal videos created to introduce
Cihampelas Walk e in the city of Bandung,
Indonesia. This p A ers to explore the various
shopping, enter er ffered by this mall.

In this promotional vi ious intere Cihampelas Walk Mall are
d promotions that are held
ers the opportunity to enjoy

convenience of shopping

This digital content promotional video can provide a complete picture of
Cihampelas Walk Mall and be an encouragement for viewers to visit and enjoy the
various facilities presented. It is also hoped that it can increase public awareness
and interest in choosing Cihampelas Walk Mall as the main shopping and
entertainment destination in Bandung City.

Keywords: Cihampelas Walk Mall, promotional videos, digital content, shopping
centers, entertainment,



