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Jji dan sy penulis pnjat adirat Allah

SWT. Karena atas berkat rahmat dan hidayat Nya, penulis
dapat 'menyelesaikan® penyustinan tesis g berjudul:

Assa alaikumWr. Wb.

“Pengaruh Brand Image C lan Te ap Niat Beli

sumen Pada d = be Scoc X Dan HX
Studi Pada Pengguna. Mo scootic DiFBandung”. Tesis
i susun untu enu ah satu syarat dalam rangka
me Ieh gel agister Manajemen pada Sekolah Pasca
Sa Universitas Widyatama Bandung.
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1 penyusunan tesis ini.penulis menyadari masih
banyak ke ceterbatasan penulis baik dari
segi pengetahuan, puan maupun pengalaman. Namun
inilah yang terbaik yang dapat penulis lakukan, dan semoga
tesis ini dapat bermanfaat bagi semua pihak. Oleh karena itu
saran dan kritikan yang membangun sangat diharapkan bagi
penyempurnaan tesis ini.

Selama penyusunan tesis ini, penulis banyak
memperoleh bantuan, bimbingan, motivasi serta doa dari



berbagai pihak. Untuk itu pada kesempatan ini penulis ingin

menyampaikan ucapan terima kasih yang sebesar — besarnya

kepada :
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laku Dosen
aktu, tenaga,
jgan dan saran

M.M., selaku
luangkan waktu,

selaku Ketua

Dr. H. Supardi, S.E,, MM
J Universitas

Magister

k ahuzzaman, S.E., M.Si., Ak., CA,,

selaku Rektor Universitas Widyatama Bandung.

7. Seluruh Bapak/lbu Dosen Pengajar Magister
Manajemen yang telah memberikan bekal ilmu
pengetahuan yang sangat berharga.

8. Seluruh Staff Administrasi Program Magister
Manajemen Universitas Widyatama Bandung.



9. Semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu -
persatu, dan telah memberikan bantuannya sehingga
tesis ini dapat terselesaikan.
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ebaikan semua
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