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ABSTRAK 

 

Marketplace adalah platform yang perannya sebagai perantara antara penjual dan 

pembeli untuk melakukan transaksi produk secara online. promosi adalah kegiatan 

pemasaran yang tujuannya untuk mengkomunikasikan, menyampaikan dan juga 

membujuk pelanggan agar dapat mengingat produk yang dihasilkan oleh suatu 

perusahaan. Begitu juga dengan harga. Kedua aspek tersebut dianggap dapat 

mempengaruhi keputusan pembelian konsumen pada marketplace Shopee. 

Penelitian ini bertujuan untuk (1) promosi (2) harga (3) keputusan pembelian (4) 

pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian (5) pengaruh harga terhadap 

keputusan pembelian (6) pengaruh promosi dan harga terhadap keputusan 

pembelian pada marketplace Shopee. Metode penelitian yang digunakan adalah 

deskriptif verifikatif. Metode deskriptif digunakan untuk memperoleh hasil 

penelitian promosi, harga, dan keputusan pembelian. Metode verifikasi digunakan 

untuk mengetahui pengaruh promosi dan harga terhadap keputusan pembelian 

pada marketplace Shopee. Teknik penentuan sampel yang digunakan yaitu non-

probability sampling dengan jumlah sampel 120 orang. Pengolahan data 

menggunakan analisis regresi linier berganda, uji asumsi klasik, koefisien 

korelasi, koefisien determinasi dan uji hipotesis. Hasil penelitian menunjukkan 

terdapat pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian, terdapat pengaruh 

harga terhadap keputusan pembelian serta terdapat pengaruh secara bersama-sama 

antara promosi dan harga terhadap keputusan pembelian. Adapun dapat 

disimpulkan bahwa (1) promosi marketplace Shopee dikategorikan baik (2) harga 

marketplace Shopee dikategorikan baik (3) keputusan pembelian pada 

marketplace  Shopee dikategorikan sangat baik (4) promosi dapat mempengaruhi 

keputusan pembelian (5) harga dapat mempengaruhi keputusan pembelian (6) 

promosi dan harga mempengaruhi keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 

The marketplace is a platform that is used as an intermediary between sellers and 

buyers to make product transactions online. is a marketing activity that aims to 

communicate, convey and also convince customers to remember the products 

produced by a company. So is the price. These two aspects are considered to be 

able to influence consumer purchase decision in the Shopee marketplace. This 

study aims to (1) promotion (2) price (3) purchase decisions (4) influence of 

promotion on purchase decisions (5) influence on price purchase decision (6) 

influence of promotion and price on purchase decisions in the Shopee 

marketplace. The research method used is descriptive verification. the method 

used to obtain the results of research on promotions, prices, and purchase 

decision. The method used to determine the effect of promotions and prices on 

purchase decisions in the Shopee marketplace. The technique of determining the 

sample used is non-probability sampling with a sample of 120 people. Processing 

data using multiple linear regression analysis, classical assumption test, 

correlation coefficient, coefficient of determination, and hypothesis testing. The 

results of the study indicate that there is an influence of promotion on purchase 

decision, there is an influence of price on purchase decision and there is a joint 

influence of promotion and price on purchase decisions. It can be said that (1) 

Shopee marketplace promotions can be categorized as good (2) Shopee 

marketplace prices can be chosen properly (3) purchase decisions in trusted 

Shopee marketplaces (4) promotions can influence the purchase decisions (5) 

promotions and prices influence purchase decision. 
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