ABSTRAK

Penelitian ini dimaksudkan untuk mengetahui bagaimana perbandingan
antara harga dan kualitas mempengaruhi keputusan minat beli konsumen terhadap
pembelian sepatu merek Ventela terutama di Kota Bandung ini serta untuk
mengetahui bagaimana harga dan kualitas produk yang ditanamkan oleh
perusahaan Ventela apakah memiliki kualitas produk yang baik dimata
masyarakat Kota Bandung. Selain itu, untuk mengetahui kualitas produk yang

diberikan oleh merek Ventela apakah sudah bisa dikatakan berkualitas atau belum

serta ada pula hal lain yang berdampakgpada penjualan merek Ventela sehingga

menyebabkan konsumen.enggan untuk me sepatu merek Ventela.

Metode penelitian yang penulis gunakam. adalah metode deskriptif

verifikatif yang mengambil Ssampel sebanyak 83" responden, sementara itu

pengumpulan data diperoleh gan n lakukan Kk ner untuk mendapatkan

data primer, @nalisi jalur digufiakan dalam penelitiar
< [

\

rodu yang ditawarka

untuk menganalisis data
secara statlis
Ming

kualitas prodt

i konsumen sepatu merek Ventela dipengaruhi oleh harga dan
" adapun variabel Harga dan variabel
Kualitas Produk engaruh positif terhadap Minat Beli, lalu kesimpulan yang
dapat dilihat pada u glasi terdapat hubungan yang kuat antara
variabel Harga dan variabel Kualitas Produk terhadap variabel Minat Beli, selain
itu banyak juga faktor lainnya yang juga sangat berpengaruh terhadap minat beli

konsumen yang tidak penulis lampirkan pada penelitian kali ini.
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ABSTRACT

The purposes of this research are to identify how the comparison between
prices and quality of product influence the consumers’ purchasing interest in the
shoes with the brand of Ventela in Bandung, and to identify whether or not the
prices and the quality of product implanted by the company are perceived as good
product quality by wide community in Bandung. Besides, to identify whether or
not the quality of product given by the brand of Ventela has high quality, and also

to identify whether or not there are other.aspects that have certain impacts on the

purchasing of the brand Ventela so that eonsumers are reluctant to buy the

shoes with the brand of Ventela.

The method used in this research isidescript erificative method using

samples of 83 respondents. T pe of data is pri data which are collected

through dis ting questiq res. Path analysis sed in this research to

analyze the statistically.
Consumers’ purchasing intere the s with the brand of Ventela is
influenced by the price and the offered product quality. The variables of price and

b

quality product h positive influece on the purchasing interest. Then from the

test of coefficient co relati oncluded that there is a strong correlation
between the variable of price and the variable of product quality on the variable of
purchasing interest. Besides, there are other factors affecting the purchasing

interest which are not attached in this research.
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