ABSTRAK

Tesis ini membahas tentang pengaruh promosi media
sosial terhadap minat beli produk Harley Davidson.
Perkembangan teknologi media yang cepat dengan kemampuan

konvergensinya, secara perlahan tapi pasti akan berdampak pada

sistem kerja perus raktik penjualan melalui

online. Pen merupaka kuantitatif dengan

metode ipsi regresi

bergan pel penelitian ini

ekitar 100 orang
datab

arkan yang ditentukan

itian ini didapatkan
sosial yaitu melalui

ebesar 14,2 % sedangkan

an bahwa untuk mengelola
lagi, meningkatkan jum lah dan
promosi produk yang bersifat aftermarket, serta
menin kerjasama dengan distributor produk Harley
lain

Davidson
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ABSTRACT

This thesis discusses the influence of the social media promotion
to buying interest the product of Harley Davidson. Rapid
technological development with the ability of media convergence,

is slowly but surely will have an impact on the company's working

system, especially This research is a

quantitative arch method ion w ith multiple

regres were loyal of Kota Harley

se determined by
nd that there was
ram about 37.3%,
ut 24.1% of buying

. This study suggests that

social media w better, increasing the number

romotion a arket products, as well as

her Harley Davidson products
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