ABSTRAK

Banyaknya penyedia jasa telekomunikasi, membuat persaingan semakin ketat di
era perkembangan jaman ini. Oleh karena itu, untuk mempertahankan perusahaannya PT.
Telkomunikasi Indonesia, Tbhk melakukan inovasi dengan mengeluarkan produk
terbarunya yaitu IndiHome. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui cara
penerapan digital advertising pada produk IndiHome yang sering digunakan oleh PT.
Telekomunikasi Indonesia (TELKOM) Divisi Regional 111 Jawa Barat, dengan rumusan
masalah yaitu bagaimana pelaksanaan digital advertising produk IndiHome pada PT.
Telekomunikasi Indonesia (TELKOM) Divisi Regional Il Jawa Barat. Berdasarkan
tinjauan penelitian digital advertising terdiri atas 3 komponen digital advertising, berupa
content, digital advertising, dan data analysis. IndiHome merupakan salah satu produk
layanan PT. Telekomunikasi Indonesia Adapun cara promosi yang sering digunakan
oleh IndiHome secara digital yai agram marketing, twitter marketing,
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ABSTRACT

The number of telecommunication service providers has made the competition
even tougher in this era of development. Therefore, to maintain the company PT.
Telekomunikasi Indonesia, Tbk innovated by releasing its newest product, IndiHome. This
research aims to find out how to apply digital advertising to IndiHome products that PT
often uses. Telekomunikasi Indonesia (TELKOM) Regional Division Il West Java
formulated the problem: how to implement digital advertising for IndiHome products at
PT. Telekomunikasi Indonesia (TELKOM) Regional Division Il West Java. Based on a
review of research, digital advertising consists of 3 components of digital advertising:
content, digital advertising, and data analysis. IndiHome is one of the service products of
PT. Telekomunikasi Indonesia, Tbk. The promotion method often used by IndiHome
digitally is utilizing Instagram, Twitter,. ouTube marketing. This research method is
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