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KATA PENGANTAR 

 

Dengan senang hati, Penulis mempersembahkan perancangan ini, yang 

menggali dalam ranah video promosi dan perannya dalam memperkenalkan 

kegiatan ekstrakurikuler basket di SMAN 23 Bandung. Upaya ini merupakan 

hasil dari penyelidikan yang cermat, kerja sama yang erat, dan semangat 

untuk meningkatkan keterlibatan dan partisipasi siswa dalam olahraga. 

 

Perjalanan perancangan ini telah menjadi proses dan eksplorasi. Dari 

konsepsi awal ide hingga proses pengumpulan data yang teliti dan analisis 

temuan yang mendalam, setiap langkah telah dipandu oleh komitmen 

terhadap keunggulan dan keinginan untuk memberikan kontribusi yang 

bermakna bagi bidang pendidikan dan promosi olahraga. 

 

Saya mengucapkan terima kasih yang tulus kepada semua yang telah 

mendukung dan berkontribusi dalam upaya perancangan ini. Kepada para 

dosen yang bimbingannya dan keahliannya sangat berharga, kepada para 

siswa yang antusiasme dan partisipasinya telah memperkaya studi ini, dan 

kepada pihak administrasi sekolah atas dukungan dan dorongan mereka, 

saya mengucapkan penghargaan yang tulus. 

 

Semoga perancangan ini akan menjadi sumber daya berharga bagi para 

pendidik, administrator, dan penggemar olahraga, memberikan wawasan 

tentang efektivitas video promosi dalam mempromosikan kegiatan 

ekstrakurikuler dan menginspirasi partisipasi siswa yang lebih besar dalam 

olahraga. Semoga hal ini memicu dialog lebih lanjut, inovasi, dan kolaborasi 

dalam upaya mencapai keunggulan pendidikan dan pengembangan siswa. 
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