ABSTRAK

Penelitian ini berjudul Pengaruh Personal Selling dan Sales Promotion
terhadap keputusan pembelian rumah di perumahan PT Karang Arum. Tujuan
penelitian ini adalah untuk melihat pengaruh mengenai Personal Selling dan Sales
Promotion terhadap Keputusan Pembelian Konsumen rumah pada perumahan PT
Karang Arum Bandung. Dalam penelitian ini menggunakan metode deskriptif

verifikatif.

Metode ini di @

an untuk menguji lebil dalam mengenai Personal Selling

dan Sales Promation terhadap. Keputusan Pe Konsumen rumah pada
perumahan PT Karang Arum Bandung. Populasi pada penelitian ini adalah konsumen
yang membeli'rumah di peru Pasi | Indah, yak 100 responden. Pada

penelitian i gunakan kuesit eba ara untu ngumpulkan data penelitia

dan analisis data menggunakan analisis Korelasi.

Berde an. hasil

Promotion me \

Karang Arum. D m.penelitian ini untuk meningkatkatkan Personal

gujian hig Ketahui Personal Selling dan Sales

engaruh terhadap Keputusan Pembelian konsumen pada PT

Selling dan Sales Promotio ngkatnya juga Keputusan Pembelian .
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ABSTRACT

Research entitled The Effect of Personal Selling and Sales Promotion on the
decision to purchase a house in PT Karang Arum housing. The purpose of this study
was to look at the effect of Personal Selling and Sales Promotion on Consumer
Purchase Decisions houses in PT Karang Arum Bandung housing. In this study using

descriptive verification method.

This method is used about Personal Selling and Sales

Promotion of Consumer Purchase Decisions PT Karang Arum Bandung

housing. The pop tudy were cons ho bought a house in the
Pasir Jati Indak ( "’ 1 ents. study a questionnaire was

used as a wa A ng correlation analysis.
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