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DAFTARISTILAH

Animasi, membuat adegan dengan merekam sekumpulan urutan gambar baik dua
dimensi maupun tiga dimensi, dimana stu frame untuk satu gambar.Tiap gambar
memiliki sedikit perbedaan sehinggaketika seluruh gambar diputar oleh proyaktor pada
kecepatan tertentu akan memunculkan pergerakan.

Credit Titles, penamaan untuk orang atau bagian apa sgja yang mendukung terciptanay
suatu film/video.

Disolve, efek optic antara dua pengambilan gambar dengan gambar kedua mulai muncul
ketika gambar pertama secara bertahap mulai menghilang.

Dubbing, perekaman suara manusia secara sinkron dengan gambar dan film, suara yang
dimaksud tidak hanya suara-Suara para pemain sga tetapi suara lain yang mendukung.

Editing, proses penyatuan gambar yang telah diambil dalam proses editing (computer)
rangkaian pengeditan tersebut melliputi penyatuan gambar,pemberian transisi, pemberian
efek video, pemberian musik,sound efek, penyatuan narasi hingga

finishing.

Editor, orang yang bertanggung jawab untuk mendapatkan seluruh program gambar dan
mengaturnyakedalam kesatuan koheren. Pada banyak kesempatan, seorang editor kresatif
dapat menyelamatkan dan meningkatkan versi akhir padafilm.

Film, media untuk merekam gambar yang menggunakan selluloid sebagal bahan
dasarnya yang memiliki berbagal macam ukuran |ebar pita, seperti 16 mm dan 35 mm.

Frame, suatu bagian gambar dari banyak gambar pada gulungan film yang telah
diekspose. Ukuran frame bervariasi sesuai format yang akan diambil.

Kamera Angle, sudut pandang kamera ketika akan mengambil sebuah adegan. Istilah
tinggi, rendah dan lebar didasari oleh normaimajiner dengan perkiraan kamera 35 mm
dengan lensa 2 inchi (50 mm) mengarah pada adegan setinggi bahu.

Mixing, kegiatan untuk mengkombinasikan sejumlah track suara yang berbeda kedalam
sebuah track.

Nar asi, suara padafilm yang menceritakan atau menjelaskan situasi dan kondisi yang
sedang terjadi padafilm.

Pdf, format atau ukuran dari sebuah data yang diperoleh melalui internet.



Script, hasil kerjatertulis yang menjadi bahan pembuatan film pada tahap awal, naskah
disebut trestment. Pada tahap akhirdisebut sebagai shooting script.

Shoot, mengekspose film (Iebih baik menggunakan kamera lensa) terhadap sebuah objek.

Sound Effect, koleksi rekaman suara untuk digunakan dalam film, mulai dari suaraangin
sampai suara peaswat jet. Kemampuan untuk mengontrol kejelasan dan volume ini
menyebabkan suara-suara pra perekaman ini akan sering digunakan dari pada yang
sesungguhnya.

Sound Musik, latar musik yang mengiringi jalannya cerita padafilm.

Storyboard, sgjumlah sketsa yang menggambarkan aksi dalam film, atau bagian khusus
film yang disusun teratur pada papan bulletin dan dilengkapi dengan dialog yang sesuai
waktunya, atau deskripsi adegan storyboard digunakan untuk mempermudah dan sebagai
acuan pengambilan gambar.

Storyline, rangkaian cerita utama dari pertama hingga akhir. Dida amnya memuat apa
yang harus dilakukan dlam pengambilan gambar, jalan ceritadan sebagainya sehinnga
baiak crew maupun pemian memiliki keseragaman (sinkron).

Video, transmisi elektronik atau penerimaan gambar (sebagai |awan dari audio, yang
berarti suara).



