ABSTRAK

Populasi sepeda motor di Indonesia merupakan salah satu
yang terbesar di dunia, sejajar dengan China dan India, serta lebih
besar dari Eropa dan A ntuk jenis sepeda motor
scootic. Sebagai barang pelengkap dari
sepeda mota \ lah kendaraan
bermotor yarakatslndonesia, oli pelumas sépeda motor scootic
merupa pasar yang sangat potensial{Karena mintaan terhadap
oli pelumas scootic aki ening eiring ( peningkatan
jumlah penjualan sepeda motor sc . Peneliti | yang berjudul
“Pengaruh Brand Image Dan erhadap 3eli Konsumen
Pada Produk Evalube Scooti Y. Dan HX Pada Pengguna

cootic Di Bandung”, bertujuan me pengaruh antara
mage dan terha Niat Be onsumen produk

cootic YX dan HX. Metode da penelitian ini adalah
met kriptif'dan survei. T engambilan sampel dalam
peneli \\ dalah teknik non probablllty sampling dan judgment
samplir ngan ampel sebanyak 200 responden yang telah di uji
validitas I eknik analisis data yang digunakan
adalah regres yang telah melalui uji asumsi klasik
untuk menguji  kelayakan model regresi. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa variable Brand Image dan Iklan berpengaruh
positif terhadap niat beli konsumen.
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ABSTRACT

The population of motorcycles in Indonesia is one of the
largest in the world, paralle nd India, as well as larger
1 pe of motorscooter.
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ssical assumption test to test the
feasibility of regres del. Result of hypothesis test show that
Brand Image variable have positive effect to consumer purchase
intention. While the variable of advertising have positive effect to
consumer purchase intention.
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