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Usaha dibidang olahraga merupakan suatau usahawang peluangnya masih sangat
besar, dikarenakan yarakat sekarang sudah \ embali meningkatkan gaya
hidup sehat mereka, disamp itu perkembangé knologi juga mendukung
masyarakat untuk'lebih termotivasi untu / olahraga. Hal tersebut juga di dukung
dari sisi pemerintah dimana terdapat lasi me ai industri olahraga dan

i ang dapat menjadi penduku tuk berkembangnya bisnis

industri digita
olahraga dan digital. I

Perencanaan mengkaji ang pengembangan bisnis digital dengan nama
SpiFit berdasarkan aspek-aspek kewirausahaan model Timmons dan aspek lainnya
seperti aspek li ngan bisnis, aspek pemasaran, aspek keuangan, aspek teknis
atau operasional, as umber da am, dan aspek legal.

Hasil dari penelitian vestasi untuk pengembangan usaha SpiFit
sebesar Rp. 643,409,200, dimana sumber permodalan yang berasal dari modal
pemilik sendiri, dengan kata lain SpiFit menggunakan strategi Bootstrapping dalam
mendapatkan sumber permodalannya. NPV postif sebesar Rp. 4,525,895,583, IRR
35 persen, P1 8 persen dan waktu pengembalian investasi selama 2 tahun 1 bulan.
Hasil ini menunjukan bahwa pengembangan usaha SpiFit layak untuk dilaksanakan
karena dapat memberi keuntungan.
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Business in the field of sp Iness whose,opportunity is still very large,

i palthy lifestyle, besides that
technology also s d to exercise. This is also
. ‘regulations regarding the
sports industry.and the digital I ‘ e @ supporting factor for sports

and digital bus
This plan exa development under the name
SpiFit based on ¢ ons model and other aspects

SpiFit business was Rp. € where the source of capital comes from the
owner's own capital, in other words SpiFit uses the Bootstrapping strategy in
obtaining its capital sources. Positive NPV of Rp. 4,525,895,583, IRR 35 percent,
P1 8 percent and return on investment for 2 years 1 month. These results indicate
that the development of the SpiFit business is feasible because it can provide
benefits.
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