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Penelitian ini memilikiujuan untuk mengetahapa besar citra unit kegiatan
mahasiswa Taekwondo Universitas Widyatamatdan pengetahuan mahasiswa

Universitas Widyatama dalam’ menentukan at mahasiswa Universitas
Widyatama un ul aktif aktif kedala ,, it kegiatan mahasiswa Taekwondo
Universitas Widyatama. Penelitian inidilakukan da 122 responden dengan
membagikan Uesioner kepa aha a-mahasisSwa Universitas Widyatama
pada bulan Agustus sampai ‘déngan bulan Desember tahun 2018 dilingkungan
Universitas Widyatama. Metode penelitian ini menggunakan metode deskriptif dan
verifikatif untt ngola seluruh hasil.kuesioner yang telah dibagikan kepada
responden. Pe F* hasil kuesioner untuk menguji hipotesis penelitian
menggunakan pre

icrosoft Excell dan LISREL For Student, dimana uji
hipotesis menggunak etode ISi

nalisisgjalur. Hasil penelitian menunjukan bahwa
citra unit kegiatan mahe ondo Universitas Widyatama memiliki
hubungan yang kurang erat kepada minat mahasiswa untuk aktif kedalam unit
kegiatan mahasiswa Taekwondo Universitas Widyatama dan pengetahuan
mahasiswa memiliki hubungan yang rendah dalam menentukan minat mahasiswa
untuk aktif kedalam unit kegiatan mahasiswa Taekwondo Universitas Widyatama.
Sedangkan kedua variabel tersebut memiliki hubungan yang sangat erat dalam
menentukan minat mahasiswa untuk aktif kedalam unit kegiatan mahasiswa
Taekwondo Universitas Widyatama, dimana apabila kedua variabel tersebut dapat
dikembangkan secara aplikatif maka minat mahasiswa untuk aktif kedalam unit
kegiatan mahasiswa Taekwondo Universitas Widyatama juga akan meningkat.

Kata kunci : Taekwondo, Universitas Widyatama, Citra Merek, Pengetahuan
Konsumen, Minat Beli Konsumen.
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This study aims to find out hew far the bra

images of the Widyatama University
Taekwondo student organization unit and the \. dge of Widyatama University
students in determining the interest of Widyatame 'versity students to actively
participate in the Widyatama University Taekwondg entorganization unit. This
research was conducted on 122 respon ,, ents by : Fibuting questionnaires to
Widyatama University studentS in Atgust to December 2018 at Widyatama
University. T .~' research method uses descriptive @and verification methods to
process all the ults of questionnaires that have been distributed to respondents.
Processing theresults of the tionnaire to tes research hypothesis using the
Microsoft Excél program and LISRE t, where hypothesis testing uses
path analysis s. The results of ‘the study show that the image of the
Widyatama Un Taekwondo student organization unit has a close
relationship to the erest ¢ dents to-actively participate in the Widyatama
University Taekwondo jzation unit and student knowledge has a low
relationship in determining students' interest to actively join the Taekwondo student
organization unit Widyatama University. While the two variables have a very close
relationship in determining the interest of students to actively participate in
Widyatama University Taekwondo student organization unit, where if both of these
variables can be developed applicatively, the interest of students to actively
participate in the Widyatama University Taekwondo student organization unit will
also increase.
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