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ABSTRAK

Perkembangan industri kreatif menuntut pelaku usaha lokal untuk memiliki strategi
promosi yang efektif agar mampu bersaing dan dikenal oleh masyarakat luas. Annisa
Tenun Masalili merupakan salah satu usaha mikro kecil menengah (UMKM) di Sulawesi
Tenggara yang bergerak di bidang produksigkain tenun tradisional dengan nilai budaya
yang tinggi. Namun, keterba edia )si yang menarik dan komunikatif
menyebabkan tingkat brand*@wareness terhadapp .\"\ masih tergolong rendah. Oleh
karena itu, diperlukansmedia promosi yang mampu /an paikan nilai budaya, proses
produksi, serta identitas merek's a visual dan emosional. Tugas akhir ini bertujuan untuk
merancang videa promosi Annisa Tenun Masalili sebaga \ dia komunikasi visual guna
meningkatkan brand awareness difkalangan atawan lokal. Metode perancangan yang

digunakan meliputi tahap peng lan € elalui observasi, wawancara, dan studi
literatur, dilanjutkan dengan analisis kebu komunikasl, perumusan konsep pesan dan
konsep Visue l ingga tahap produksi danspascaprod video. Konsep visual yang
diterapkan gusung pendekatansdoku er sinematik dengan penekanan pada proses

menenun, filosofi motif, serta gemasan produk sebagai representasi perpaduan antara
tradisi dan modernitas.Hasil perancangan berupa video promosi dalam tiga versi durasi,
yaitu 3 menit, enit, dan"30 detik, yang-dirancang untuk berbagai kebutuhan media

nedia digital. Video ini diharapkan mampu memperkenalkan identitas
S€Cara, lebih luas, angun citra merek yang positif, serta

“masyarakat terhadap kain tenun khas Sulawesi
g bernilai tinggi.
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ABSTRACT

The development of the creative industry requires local business actors to have effective
promotional strategies in order to compete and be widely recognized by the public. Annisa
Tenun Masalili is one of the micro, small; and-medium enterprises (MSMES) in Southeast
Sulawesi engaged in the production of traditio oven fabrics with high cultural value.
However, the limited use of attractive and communic omotional media has resulted

in a relatively low level of brand awareness for this product. Therefore, promotional media
that can convey ¢ prand identity in a visual and
emotional manne !J
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