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ABSTRAK 

 

Kewirausahaan adalah proses mengidentifikasi, mengembangkan dan membawa 

visi ke dalam kehidupan yang berupa ide inovatif, peluang, saran yang lebih baik 

dalam menjalankan sesuatu, hasil akhir dari proses tersebut adalah penciptaan 

usaha baru yang di bentuk pada kondisi risiko atau ketidakpastian.  Coffee shop 

adalah tempat menjual jenis minuman sebagai kopi yang menjadi bahan 

uatamanya yang saat ini sedang menjadi trend. One million coffee menjadi salah 

satu tempat yang menjual jenis minuman kopi untuk masyarakat terutama remaja, 

mahasiswa dan kantoran. Dimana usaha ini sangat di butuhkan dan tidak semua 

orang memiliki waktu untuk dapat membuat minuman kopi setiap harinya, maka 

itu usaha dapat dibilang penting. Dilihat dari hal tersebut segmen ini merupakan 

segmen yang potensial. Tujuan penilitian ini adalah mengetahui bagaimana 

perencanaan bisnis One Million Coffee dan bagaimana mengatur strategi agar 

dapat berhasil.  Metode penilitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif 

untuk menggambarkan secara jelas, sistematik dan akurat mengenai perencanaan 

bisnis One Million Coffee dengan membadingkan kriteria Timmons. Sedangkan 

teknik pengumpulan data yang di gunakan menggunakan data primer dam 

sekunder. Hasil menunjukan bahwa perencaan bisnis usaha barbershop merupakan 

usaha yang layak untuk di jalankan di lihat dari NPV, ROI dan Payback Period 

yang di hasilkan. 
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ABSTRACT 

 

Entrepreneurship is the process of identifying, developing and carrying a vision 

into life in the form of innovative ideas, opportunities, better suggestions for 

running things, the end result of the process is the creation of new businesses that 

are formed in conditions of risk or uncertainty. Coffee shop is a place to sell types 

of drinks as coffee which is the main ingredient which is currently becoming a 

trend. One million coffee is one of the places that sells types of coffee drinks to the 

community, especially teenagers, students and offices. where this business is 

needed and not everyone has the time to be able to make coffee drinks every day, 

so that the business can be considered important. Viewed from this, this segment 

is a potential segment. The purpose of this research is to find out how One Million 

Coffee business planning is and how to manage strategies to succeed. The 

research method used was descriptive qualitative to describe clearly, 

systematically and accurately about One Million Coffee business planning by 

comparing the Timmons criteria. While the data collection techniques used use 

primary and secondary data. The results show that planning a coffee shop 

business is a business that is feasible to run in view of the NPV, ROI and Payback 

Periods that are generated. 

 

Keywords: Business Planning, Timmons and Coffee Shop 

 

 

 


	06. abstrak.pdf
	5. Abstract.pdf

